Manual de Marca

Diretrizes oficiais de identidade

Powering the flow of global financial services. /\T T R U S
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A Marca

Quem é a ATTRUS, como chegamos até aqui, e o que sustenta a nossa autoridade no
mercado.



POSICIONAMENTO

Quem e a ATTRUS

A ATTRUS é a infraestrutura financeira que unifica o fluxo de
transacoes internacionais entre empresas.

Nao somos uma fintech de consumo. Nao somos um banco. Somos a camada que
conecta mercados, moedas e rails locais — com a seguranca de uma instituicao
regulada e a velocidade de uma plataforma moderna.

Powering the flow of global financial services.

DADOS-ANCORA

+35

paises conectados via rails locais

2023

primeira |IP regulada para cambio no Brasil

Brasil - México - Colombia - Chile - EUA

presenca operacional - Argentina em breve



TRAJETORIA

Nossa historia comecou em 2017

Fundada por trés socios com um objetivo claro: fechar a lacuna de inovacao em pagamentos entre

0S paises desenvolvidos e as economias emergentes.

2017

O INICIO

Trés socios fundam a
empresa para
revolucionar

pagamentos no Brasil.

2018-19

Clientes em maisde 10

paises e US$ 2 bilhdes
de TPV.

2020

EXPANSAO DE
RECURSOS

Vai além de pagamentos,

integrando prevencao
de fraude.

2021-22

OPERAGAO LOCAL

Chega a Colémbia e ao

Chile. Crescimento de
350% em 2022.

2023

MARCO
REGULATORIO

Primeira IP regulada

para cambio no Brasil.

2024

CRESCIMENTO
EXPONENCIAL

+220% TPV - +37% base
de clientes - +260%
receita.

2025

CRESCIMENTO
SUSTENTADO

1° semestre superao
ano inteiro de 2024.



TEXTO-ANCORA A MARCA -

Manifesto

A economia é global, mas o caminho do dinheiro ainda € fragmentado. Cada pais, moeda e regra cria um jeito diferente de fazer a mesma coisa:
pagar e receber.

Existimos para simplificar as operacoes financeiras entre paises, reduzindo a complexidade que dificulta a atuacdo de empresas fora de suas
fronteiras e oferecendo clareza, estrutura e suporte consistente.

Onde o mundo enxerga fronteiras, nos desenhamos rotas.

Encaramos cada desafio como parte natural da evolucao do nosso negdcio e dos nossos clientes. Acreditamos na proximidade como diferencial
real e mantemos a transparéncia como principio. Nosso foco vai além da tecnologia: trabalhamos para remover barreiras, ampliar fronteiras e
habilitar oportunidades — para que empresas operem com seguranca, previsibilidade e eficiéncia.

Somos a ATTRUS, a infraestrutura financeira que unifica o fluxo de transacoes internacionais entre empresas. Entregamos transacoes
simplificadas, risco controlado e operacoes internacionais estruturadas para sustentar crescimento de forma consistente.
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CAPITULO 02

Essencia

O que nos move, como nos comportamos, e os territdrios sobre os quais escolhemos falar.




FUNDAMENTOS

Nossa esséncia, nossa forca

Missao

Revolucionar a forma como as
empresas lidam com o mercado de
pagamentos globalmente.

Visao

Nosso foco inabalavel na
satisfacao e sucesso do cliente nos
impulsiona a oferecer solucoes de
pagamento inovadoras e
tecnologicas.

Objetivo

Crescimento Sustentavel: Crescer
é fundamental, mas crescer de
maneira sustentavel é o que nos
define.

Filosofia

Perspectiva Global, Acao Local: Ser
global ndo € apenas uma meta, éo
nosso modo de operar. Comuma
visao global em mente, adaptamos
nossas estratégias para atender as
necessidades locais de cada
mercado.




PILARES CULTURAIS

Nossos valores

O 1 Compromisso com Resultados

Enfatiza a responsabilidade e o esforco pessoal/time para

entregar.

Reforca o comprometimento de cada pessoa com a empresa e

os resultados.

O 3 Desenvolvimento Continuo

Aprendizado constante e Melhoria.

Crescimento e Desenvolvimento.

O 2 Colaboracao

Complementariedade: cada pessoa tem um papel Unico e

complementar.
Todos sao necessarios para completar a empresa.

Alinhamento, integracao de talentos.

O 4 Exceléncia

Alta performance.

Qualidade.



O QUE ENTREGAMOS

Nossa promessa

Mais do que mover dinheiro, a AT TRUS entrega estrutura. Operacao previsivel. Conformidade garantida.

Escala sem friccao.

Ar © %%

Previsibilidade operacional Conformidade regulatoria Escala sustentavel

Rails estaveis. Integracao via API. Tempo de Instituicao de pagamento regulada, processos Infraestrutura preparada para crescer junto com
resposta consistente. auditaveis, controle nativo. o cliente, sem retrabalho.



COMO NOS COMPORTAMOS

Nossa personalidade

Quatro atributos que organizam como a AT TRUS pensa, fala e se apresenta em qualguer ponto de
contato.

Proxima

Para estarmos sempre ao alcance e sermos
genuinamente conectados. A marcafalade
forma humana, direta e acessivel. Evita
jargoes e rebuscamentos. Esta ao lado do
cliente, ndo acima dele.

Confiavel

Entregamos o que prometemos, somos
solidos e transmitimos seguranca. Passa
firmeza, sem soar pesada ou burocratica.

Usa termos que mostram solidez, mas com

um toque de leveza.

Adaptavel

Em equipe, ajustamos solucoes a realidade
de cada operacao, atendendo as
necessidades especificas de cada cliente
em um ambiente de transformacao
continua.

Simplificadora

Traduzimos complexidade em clareza,

simplificando a jornada dos nossos clientes

e entregando solucgodes estruturadas.




MODELO SIMBOLICO

Arquétipo: o Sabio + o Criador

Toda marcaforte se ancoraem um arquétipo — um modelo simbdlico que organiza sua forma de pensar, falar e agir. A AT TRUS combina dois arquétipos

classicos.
ARQUETIPO | ARQUETIPO 11
O Sabio O Criador
Busca a verdade, valoriza conhecimento técnico, comunica com precisdo. E a postura Constroi o que ainda nao existe, valoriza estrutura e funcionalidade, transforma
que sustenta nossa autoridade no mercado: nao falamos do que nao sabemos, e visdo em realidade. E a postura que sustenta nossa entrega: rails, plataforma,
quando falamos, € com fundamento. infraestrutura — coisas concretas, construidas para durar.
CONECTA-SE A Confiavel CONECTA-SE A Simplificadora - Adaptavel

SINTESE  Somos quem entende profundamente o problema e constroéi a solucao — com proximidade e clareza.



TERRITORIOS TEMATICOS

Sobre o que falamos

Toda comunicacao da AT TRUS — site, social, vendas, eventos, contelido — se ancora em quatro territorios
tematicos. Eles guiam o que vale a pena dizer.

Infraestrutura Mercados

Resultado Time e cultura

Como construimos, por que América Latina, particularidades
importa, o que diferencia rails de locais, oportunidades cross-border.

NuUmeros, casos, evidéncia. Quem constroi, como pensamos, 0

Crescemos porque resolvemos. que nos move.
gateway.




CAPITULO 03

ldentidade Verbal

O nome, as taglines, o tom de voz e o vocabulario que tornam a AT TRUS reconhecivel em
qualquer canal.




NAMING

ATTRUS

SEMPRE EM MAIUSCULAS NUNCA ABREVIAR NUNCA TRADUZIR

Um ecossistema unificado de servicos financeiros. ATTRUS representa a
estrutura unica que conecta mercados, moedas e operacdes em uma
plataforma so.

Externamente, o nome ganha sentido quando vem acompanhado de
clareza. Por isso usamos taglines descritivas para contextualizar quem
SOMos € 0 que entregamos.

ATTRUS forma correta — em qualquer contexto

nunca em sentence-case
nunca em minusculas

nunca abreviado




ENDOSSO INSTITUCIONAL

Nossa tagline

/\ I I R U S Powering the flow of global financial services.

QUANDO USAR QUANDO NAO USAR
— Sempre acompanhando o logo em pecas institucionais (capas, assinatura de e-mail, OOH). — Em pecas muito pequenas onde a leitura comprometeria a hierarquia.
— Sempre em inglés — nao ha versao oficial em portugués. — Sobre fundos com baixo contraste ou imagens complexas.

— Pode aparecer separada do logo por uma régua vertical.



SISTEMA DE MENSAGENS

Hero lines

Além da tagline principal, a marca utiliza hero lines em pecas de campanha e materiais institucionais. Sao frases curtas, com ritmo, que traduzem a esséncia da ATTRUS
em formatos prontos para uso.

One system. Built for your flow. Ready for every market.

Unified structure. Local precision. Global confidence. v Sempre em inglés.

Everything connected. Everything aligned. Everything simplified. ™ Curtas — até 8 palavras por sentenca.
- . . N Ritmo de leitura.

Unified. Reliable. Adaptlve. Frases breves, com pausas marcadas por pontos.

N Verbos de acao ou estado.
operate - power - connect - structure - scale - route

We structure the complexity. You focus on what moves your business.

N\ Evitar adjetivos vazios.

incrivel - revolucionario - Unico




COMO FALAMOS

Tom de voz

Nosso tom de voz é préximo, institucional, técnico, confiante, consistente e direto. Cada traco da personalidade da marca é traduzido em uma diretriz de linguagem concreta.

Proxima Confiavel Adaptavel Simplificadora

COMO VIRA LINGUAGEM COMO VIRA LINGUAGEM
Pronomes de proximidade (we, you, Metéforas estruturais (ponte, base, Mostrar entendimento de diferentes Frases objetivas, uma ideia principal por
your company, your business). direcdo). contextos. sentenca.

Estruturas que guiam leitura e decisao.

Frases com ritmo natural, que poderiam Evitar exageros. Usar analogias.

estar em uma conversa. Transmitir senso de direcao. Abrir espaco para variacio de formatos. Eliminar redundancias e excesso de

Evitar tom robotico ou genérico. palavras.

Cadéncia firme, sem excesso de

conectivos.

side by side - next to - alongside - as one - LEXICO LEXICO

on the same page - in sync - feel free to - pillar - backbone - pathway - track -
joinus foundation - keystone - bridge - compass

structure - route - flow - engine - control -
orchestrate




DO'S & DON'TS

Como falamos - Como nao falamos

v FALAMOS ASSIM X NAO FALAMOS ASSIM
llWelre her—e to make your gIObaI payments Simple. That's it." \Alonronnada ~crdbbing adaga calbiibianc far v/ e v ant nanA
"YOUI‘ bUSineSS goal iS our goal." \Alo-ara-cormmaibfad-o-aoveaadihaova-ieeavxdcbeackabang
"Trust isn't a feature It's our baCkbone." \Alre-ara-Fhaa-taaciiaHabte-B-attarm-Ha-HRae-faarieead
llone SOIUtion. Every destination." Lihbha b ala ana o _ana glahal caliibian

"We structure your global payments into one clear flow. No friction. Full control." We-revoltttonize-how-the-worta-pays

llMultiple markets. One Opel’ation." VAW CP_VT EET- W VY SR W W7V V- B F VY~ CXWIL_ VN~ € - 0_V_VIW7_T P_¥-_Y



PALAVRAS QUE USAMOS

Nosso vocabulario

v PALAVRAS QUE ADOTAMOS X PALAVRAS QUE EVITAMOS

CCTRUTURA Revoluctonarto world-class bestin-class cuttiheedge game-changer

° ° ° | N f

pillar backbone foundation bridge compass pathway keystone ext-gen jornata famitia sonho transformarofnundo fiderapsoitto
sotucaocompleta

FLUXO E OPERACAO

flow route structure engine orchestrate control settlement FX escala
infraestrutura plataforma transacoes conformidade previsivel auditavel

PROXIMIDADE

side by side alongside insync onthesamepage asone nextto

POR QUE Nosso publico é técnico e institucional. Palavras infladas comprometem credibilidade. Preferimos um verbo concreto a um adjetivo vazio, e uma metéafora estrutural a um superlativo.



MODELOS DE USO

Nosso tom em pratica

LINKEDIN - INSTITUCIONAL

"Bons resultados sdo sempre recompensadores, mas, mais do que isso, sao
sinal de que estamos no caminho certo. Cada métrica que compartilhamos
hoje é consequéncia direta de uma conviccao que mantemos desde o
primeiro dia: a infraestrutura financeira global deveria funcionar para
qualquer empresa, independente de onde opera ou onde estao seus
clientes."

"We structure your global payments into one clear flow. No friction. Full

control."

LINKEDIN - RECRUTAMENTO

"A ATTRUS esta crescendo rapido, e para acompanhar esse ritmo abrimos
novas posicoes no time comercial. Se vocé curte um ambiente pratico, um
time préximo e espaco real para construir, talvez seja o lugar certo."

OOH — TOM CONFIAVEL + SIMPLIFICADOR

"Everything connected. Everything aligned. Everything simplified."




CAPITULO 04

|ldentidade Visual

Logo, simbolo, paleta cromatica, tipografia e elementos graficos que dao linguagem ao
sistema.




ASSINATURA

Nosso logo

A construcao tipografica wide, com proporcoes geometricas e 0 "A' em forma de triangulo, traduz visualmente o
conceito de infraestrutura — algo que sustenta, conecta e da direcao.

NIl TRUS



APLICACOES

Variacoes do logo

Duas versoes oficiais — uma para fundos claros, outra para fundos escuros — garantem legibilidade e contraste
em qualquer contexto.

NAT TRUS NAT TRUS

Versao escura Versao clara

Use em fundos claros. Use em fundos escuros.



REGRAS TECNICAS

Construcao e area derespiro

A alturadaletra "A" do logo serve como medida-base. A area de respiro minima ao redor do logo corresponde a
essa altura aplicada em cima, embaixo, a esquerda e a direita.

80. 20..

A I I R l ' S A dreadeve estar livre de qualquer outro elemento grafico, texto ou

imagem. Garante a presenca e a leitura corretas da marca.



USO CORRETO

O que nao fazer

X NUNCA

2NT T RUS

@ Naio distorcer.

‘ Nao usar opacidade.

ncCao4-4>

@ Naio alterar a composicéo.

NAT TRUS

@ Naio alterar a cor.

AT TRUS

‘ Nao usar filtros ou sombras.

/\TTRUS

@ Nio separar os elementos.

NI TIRUS

@ Naio usar outline.

N RUZ

‘ Nao rotacionar.

AT TRUS Loremipsum dolor sit amet.
AT TRUS Loremipsumdolor sit amet.
AT TRUS Loremipsum dolor sit amet.

@ Naio usar como bullet.

AT TRUS

@ Naio aplicar em baixa resolucio.

NATTRUS

‘ Nao customizar.

@ Nio aplicar sobre baixo contraste.



MARCA GRAFICA

O simbolo

Extraido do logotipo, o "A" estilizado funciona como assinatura sintética da marca. Usado quando ha limitacao de espaco ou se busca uma presenca mais

compacta.

QUANDO USAR QUANDO NAO USAR

— Favicon e icone de aplicativo. — Em primeira aparicao institucional (capa, hero,

— Padroées repetidos e elementos decorativos. OOH novo).

— Bidespananes lemees, pan s — Em pecas onde o publico pode nao conhecer a

marca.
— Verso de cartao de visita.

— Sinalizacao de espaco fisico.

A A

CARTAO VERSO

FAVICON APP ICON PADRAO

SIMBOLO - "A" ISOLADO LETRA_A.SVG



CORES

Nossa paleta

Quatro tons que vao do quase-preto ao azul vibrante. Juntos, expressam autoridade institucional, profundidade técnica e energia digital.

ATTRUS Black

Cor de fundo institucional dark, profundidade maxima.

HEX #OFOF1A
RGB 15 - 15 - 26

CMYK 85 - 8 - 60 - 80

ATTRUS Navy

Cor primaria da marca. Logo, titulos institucionais,
fundos solidos.

HEX #002142
RGB 0@ - 33 - 66

CMYK 100 - 80 - @ - 60

ATTRUS Royal

Cor de apoio. Blocos de destaque, ilustracoes, fundos
secundarios.

HEX #003399
RGB @ - 51 - 153

CMYK 100 - 85 - @ - 25

ATTRUS Sky

Cor de acao e energia. Botoes, links, graficos, highlights.

HEX

RGB

CMYK

#3399FF
51 - 153 -
75 - 35

255

.9 -

0



SISTEMA CROMATICO

Como combinar as cores

AATTRUS privilegia fundos escuros como assinatura visual, alternando com pecas brancas para criar respiro e
ritmo de leitura.

l Navy & Black dominam pecas de alto impacto: capas, OOH, fechamentos, social institucional.

Branco cria pausa, leitura prolongada e clareza. Ideal em documentos, slides densos, plataforma.

Royal aparece em pecas com mais energia que o Navy, mas ainda institucionais.
BRANCO 22%
ROYAL 10% ~ .
- 0 I Sky sempre como destaque ou acao. Nunca como fundo dominante.
SKY ] 3,

A cada 2-3 pecas dark, intercalar uma peca branca. O escuro carrega o tom; o branco oxigena.



ACESSIBILIDADE VISUAL

Combinacoes permitidas

APROVADAS

REGRA
Powering Powering Powering

the flow the flow the flow

Powering
the flow Toda combinacao deve garantir contraste minimo para
legibilidade. Combinacoes fora desta lista exigem aprovacao do

time de marca.

NAVY / BRANCO BRANCO / NAVY BRANCO / BLACK BRANCO / ROYAL SKY / NAVY

Texto Navy sobre branco — maximo institucional.
PROIBIDAS v Sky sobre Navy ou Black — CTAs em dark.
X  Sky sobre branco em texto corrido.

Powering ®

the flow X Royal sobre Navy — vibracao cromatica.

SKY / BRANCO ROYAL / NAVY BLACK / SKY (TEXT. GRANDE)




FAMILIA TIPOGRAFICA

Tipografia: Lato

Tipografia oficial em todas as aplicacoes. Estrutura humanista combinada a clareza geométrica equilibra
autoridade institucional e modernidade tecnica.

Light ATTRUS Corpos extensos, itagdes, legendas
reguiar  ATTRUS Corpo de texto padrzo,

Medium ATT RU S Destaques inline, links.

semigold  ATTRUS Subtitulos

Bold ATTRUS Titulos

ExtraBold ATT RUS Manchetes institucionais, hero.

Lato

SANS-SERIF - HUMANISTA
Black ATT RUS Uso restrito, alto impacto.




ESCALA DE USO

Hierarquia de texto

TAG - MEDIUM 16PX

Display
H1 — Titulo

H2 — Subtitulo
H3 — Secao

Body — corpo de texto. A Lato Regular trabalha bem em corpos longos,
mantendo legibilidade em telas e impressos. Espacamento generoso é
parte daidentidade.

Display

H1

H2

H3

Body

Caption

Tag/ Label

ExtraBold 800

Bold 700

SemiBold 600

SemiBold 600

Regular 400

Regular 400

Medium 500 - caps

120

72—-80

4448

28—32

2224

18

14-16



SISTEMA VISUAL

Elementos graficos

Alem do logo e do simbolo, a marca possui dois elementos que dao linguagem ao sistema visual.

O1 Triangulo arredondado

Forma derivada do "A" do logo. Aplicado em capas, divisores, fundos e
padroes. Pode aparecer em qualquer cor da paleta e em diferentes
opacidades para criar profundidade.

aa NI

APLICAGCAO SOBRE FUNDO NAVY

v Sempre como apoio — nunca substitui logo, texto ou foto. v Pode ser cortado pela borda, sugerindo continuidade. v Maximo 2 instances numa mesma peca.



RECURSOS DE FUNDO

Padroes e texturas

Para criar atmosfera e profundidade em pecas mais densas, a marca utiliza dois recursos de fundo.

O1 Padrao de pontos

Matriz de pontos sugerindo conectividade e rede. Aplicado com baixa opacidade em segundo plano.




CAPITULO 05

Direcao de Imagem

Como tratamos fotografia, iconografia e diagramas — para que cada imagem reforce a
sobriedade da marca.




DIREGCAO VISUAL

Fotografia

Pessoas reais em contextos profissionais. Sobriedade, foco e presenca — nunca stock dbvio ou cenas artificialmente felizes.

A EVITAR

01

02

03

04

05

g

Postura concentrada

Olhares pensativos, gestos contidos. Nunca sorrisos forcados.

Ambientes corporativos

Escritérios, salas, fachadas urbanas. Luz natural quando possivel.

Paleta tonal alinhada

Azuis, cinzas, neutros. Evitar cores quentes saturadas.

Composicao com respiro

Espaco negativo é parte daimagem.

Diversidade real

Diferentes idades, etnias e géneros, sem teatralizacao.

Filtros artisticos pesados (vintage, vignettes). - Saturacdo aumentada artificialmente. - Stickers, emojis ou elementos infantis aplicados sobre fotos.



ESTILO DE ICONES

lconografia

Geometricos, com traco fino e unica espessura ao longo de toda a familia. Reforcam a leitura técnica e
estruturada da marca.

Estilo
(0))
! I l M 54 @ O Linear (outline), nunca preenchidos.
Cantos

Levemente arredondados.

Padrao
Navy claro - Branco dark.

Y /> @zb

S & y/

NAO USAR

Espessura
1.5-2px, uniforme.

Grid base
24x24px - padding 2px.

Destaque
Sky para acao ou energia.

. G ‘ Preenchidos, multicor, 3D — todos quebram o sistema.



VISUALIZACAO DE PRODUTO

llustracoes e diagramas

AATTRUS nao usa ilustracoes decorativas. Toda ilustracao serve para explicar uma operacao, um fluxo ou uma
arquitetura.

Fluxos de operacao Diagramas concéntricos Estruturas organizacionais

Pay-in, payout, FX — o caminho do dinheiro. Plataforma como hub conectada a multiplos atores. Hierarquia e relacao entre times.

CONSTRUCAO \« Cores da paletaoficial. s icones lineares da familia oficial. ~ “w Linhas conectoras finas (1-1.5px). v Texto sempre em Lato.




CAPITULO 06

Aplicacoes

A marca aplicada nos pontos de contato: papelaria, comunicacao digital, social, midia OOH
e plataforma.



MATERIAIS IMPRESSOS

Papelaria

Pecas minimalistas, com o logo sempre em posicao superior e generoso espaco em branco. A elegancia vem da contencao.

NATTRUS CARTAO DE VISITA

NTTRUS

Dear, Mr. John Doe

Lorem ipsum dolor sit amet. Et quaerat galisum ut corporis magnam aut voluptatem fugit hic voluptate
quia id officiis enim. Ab consectetur excepturi vel atque animi ut pariatur optio et inventore vitae non
necessitatibus iure. Ut facere enim qui facere quisquam id molestias ipsam aut excepturi nesciunt a
nulla autem non asperiores distinctio.

Qui minus repellendus in iste rerum vel quasi ratione a sunt corporis et ullam alias non perspiciatis quasi Y

qui sunt rerum! Non facilis dolores rem placeat dolore eos velit enim eos illo voluptas et ducimus J h S t h
quibusdam. Aut quaerat quia vel autem sint ex tempore autem quo dicta placeat et aliquid quibusdam 0 n m I

quo nihil fugiat. Et iure asperiores At eligendi rerum quo inventore sequi aut illum voluptatem aut mollitia
molestiae eos iste consectetur.

NAT TRUS

attrus.com
Account Manager

Cum fugit expedita nam eligendi ducimus et perferendis repellendus! Ex modi consequatur qui facilis
sunt eos reiciendis commodi sed optio omnis et porro fugit.

Lorem ipsum dolor sit amet. Et quaerat galisum ut corporis magnam aut voluptatem fugit hic voluptate +OO OO OOOO OOOO

quia id officiis enim. Ab consectetur excepturi vel atque animi ut pariatur optio et inventore vitae non
necessitatibus iure. Ut facere enim qui facere quisquam id molestias ipsam aut excepturi nesciunt a

nulla autem non asperiores distinctio. jo h n .S m ith @att r- u S.CO m

Qui minus repellendus in iste rerum vel quasi ratione a sunt corporis et ullam alias non perspiciatis quasi
qui sunt rerum! Non facilis dolores rem placeat dolore eos velit enim eos illo voluptas et ducimus
quibusdam. Aut quaerat quia vel autem sint ex tempore autem quo dicta placeat et aliquid quibusdam
quo nihil fugiat. Et iure asperiores At eligendi rerum quo inventore sequi aut illum voluptatem aut mollitia

molestiae eos iste consectetur. V E R S O

Cum fugit expedita nam eligendi ducimus et perferendis repellendus! Ex modi consequatur qui facilis F R E N T E
sunt eos reiciendis commodi sed optio omnis et porro fugit.

Lorem ipsum dolor sit amet. Et quaerat galisum ut corporis magnam aut voluptatem fugit hic voluptate
quia id officiis enim. Ab consectetur excepturi vel atque animi ut pariatur optio et inventore vitae non
necessitatibus iure. Ut facere enim qui facere quisquam id molestias ipsam aut excepturi nesciunt a
nulla autem non asperiores distinctio.

Qui minus repellendus in iste rerum vel quasi ratione a sunt corporis et ullam alias non perspiciatis quasi
qui sunt rerum! Non facilis dolores rem placeat dolore eos velit enim eos illo voluptas et ducimus
quibusdam. Aut quaerat quia vel autem sint ex tempore autem quo dicta placeat et aliquid quibusdam
quo nihil fugiat. Et iure asperiores At eligendi rerum quo inventore sequi aut illum voluptatem aut mollitia
molestiae eos iste consectetur.

Cum fugit expedita nam eligendi ducimus et perferendis repellendus! Ex modi consequatur qui facilis
sunt eos reiciendis commodi sed optio omnis et porro fugit.

Lorem ipsum dolor sit amet. Et quaerat galisum ut corporis magnam aut voluptatem fugit hic voluptate
quia id officiis enim. Ab consectetur excepturi vel atque animi ut pariatur optio et inventore vitae non

necessitatibus iure. Ut facere enim qui facere quisquam id molestias ipsam aut excepturi nesciunt a
nulla autem non asperiores distinctio.
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MATERIAIS PROMOCIONAIS

Brindes

Itens institucionais usados em eventos, integracoes de time e acoes de relacionamento. Cada peca mantém a sobriedade da marca — sem excesso de

elementos, sem ornamentos.

DIRETRIZES PARA CRIAGCAO DE BRINDES

Logo ou simbolo — usar o simbolo isolado "A" em objetos de menor escala. O logo completo Cores — Navy, Black ou Sky como fundos. Branco ou Sky para o elemento da marca. Nunca usar
guando o formato permitir. cores fora da paleta oficial.
Acabamento — preferir fosco, baixo relevo ou serigrafia. Evitar brilhante ou acabamentos que Simplicidade — um elemento por peca. Sem ilustracoes, gradientes ou ornamentos. A sobriedade é

destoem da identidade. parte daidentidade.



TEMPLATES DE SLIDES

Apresentacoes

Todas as apresentacoes comerciais € institucionais seguem o mesmo sistema. Existem dois templates oficiais.

TEMPLATE 01 Investidores - parceiros - contetddo formal TEMPLATE 02 Propostas - eventos - pitch

Institucional - claro Comercial - impacto

POSICIONAMENTO

Powering the flow of + 2 600/
global financial services. O
Conectamos empresas globais a rede de pagamentos da América Latina. crescimento de receita em 2024.

NTTRUS ATTRUS - 2026 NT TRUS

Slide masters obrigatdrios ~ Capa - Sumario - Divisor - Contelido padrao - Full-image - Dados (nimeros grandes) - Fechamento.



COMUNICACAO DIGITAL

Social media

LinkedIn é o principal canal social da ATTRUS. As pecas seguem um sistema visual consistente, com variacao controlada entre formatos.

Feed quadrado

1080x1080 - posts
institucionais.

|mprovements ATTRUS

that enhance
the client “We wanted companies
to be able to do Feed vertical

experlence 1080%1350 - dados e citacoes.

without dealing with
all the local

complexity.” | the fu tur e

Stephano Maciel,

Carrossel

Até 10 cards - produto e casos.

New portal
Capa de perfil

Operations and e = CEO of ATTRUS
transactions unified |-

Inasingle place

Banner - tagline + elemento
grafico.

ol e 1 ‘ Click the link in the
NPS 9 — caption to apply.
A reflection of client N—
satisfaction and trust

Institucional — fundo dark
(Navy ou Black).

Produto — fundo claro com
destaques em Sky.

Pessoas / cultura — foto com
overlay azul, tom humano.



MIDIA EXTERNA

Midia OOH

Em pecas de grande formato, priorizamos uma unica mensagem por peca. Tagline curta, logo presente, elemento grafico de apoio. O resto é respiro.

NATTRUS

Structured to
scale globally.

Outdoor horizontal Banner roll-up Display OOH
Formato impacto. Uma mensagem, um elemento grafico, logo presente. Fundos Navy, Royal ou Sky com Formato vertical para eventos e espacos internos. Display digital ou impresso para espacos
tagline institucional em destaque. Logo no topo, mensagem central, tagline no rodapé. institucionais e feiras. Composicao com fundo dark e

destaque na tagline.



APLICACAO NA INTERFACE

Plataforma e produto

A interface da plataforma ATTRUS reflete os valores da marca: estrutura, clareza e controle. O design do produto é extensao direta deste manual

— naoum territorio a parte.

PRINCIPIOS DE UI

® Fundo claro como padrido da operacio — legibilidade prolongada para uso intensivo da plataforma.

® Logindual — formulario em fundo claro a esquerda, mensagem institucional Navy/Royal a direita.

® Hierarquia tipografica — idéntica a escala definida neste manual (Display, H1, H2, Body, Caption).

® Sky #3399FF — exclusivo para acoes primarias: botdes de confirmacao, links ativos, graficos em destaque.
® Navy #002142 — texto principal, headers, estruturas de navegacao e sidebar.

Cinzas neutros — text secundario, fundos de cards, bordas e separadores. Nao usar cores da paleta de marca nesse papel.

PORTAL ATTRUS - PLATAFORMA DE OPERAGOES



ENCERRAMENTO

Governanca da marca

Este manual é um documento vivo. Toda aplicacao da marca ATTRUS — interna ou via fornecedores externos — deve seguir as diretrizes aqui descritas.
Adaptacoes exigem aprovacao prévia do time de marca.

01 02 03

Responsabilidades Repositorio de arquivos Contato damarca

- Marketing / Brand — guardido do manual, aprovacao de Logos (SVG, PNG, PDF) em todas as versoes oficiais. Duvidas sobre uso da marca, solicitacoes de adaptacao

pecas e excecoes. ou aprovacao de novas pecas.

Tipografia Lato — fonts.google.com/specimen/Lato
— Times internos — uso correto das versoes oficiais em todas Feifsliees Rayisie - RoweaPeite CoaraSis

as comunicacoes. m kt@attrus.com
Paleta .ase para Adobe - .clr para Sketch/Figma.

- Fornecedores e agéncias — recebem este manual e os

arquivos-fonte antes de qualquer entrega. Mockups e elementos graficos editaveis. NTTRUS  ATtTrRUS.COM

Powering the flow of global financial services.
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